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Пререквізити Базова 
Що буде вивчатися 
(предмет вивчення) 

Дисципліна пропонується до вивчення в межах 
реалізації білатерального українсько-литовського 
проєкту «RE:ACT - стійкість через дії: інтегровані 
маркетингові комунікації для посилення стійкості 
суспільства до гібридних загроз» 
Предметом вивчення є теоретико-методологічні 
засади сталого розвитку та стійкості у системі 
міжнародного маркетингу, а також механізми 
інтеграції принципів екологічної, соціальної та 
економічної відповідальності у маркетингові стратегії 
компаній на глобальних ринках в умовах зростання 
невизначеності та гібридних загроз. Особлива увага 
приділяється аналізу впливу гібридних загроз 
(економічних, інформаційних, репутаційних, 
соціальних) на міжнародну маркетингову діяльність, 
управління стейкхолдерськими відносинами, 
мінімізацію ризиків і забезпечення довгострокової 
конкурентоспроможності підприємств у контексті 
досягнення Цілей сталого розвитку. 

Чому це цікаво/варто 
вивчати (мета) 

Метою вивчення є формування у здобувачів 
системного розуміння ролі сталого розвитку та 
стійкості у міжнародному маркетингу як ключових 
чинників забезпечення довгострокової 
конкурентоспроможності компаній в умовах 
глобалізації, кризової нестабільності та посилення 
гібридних загроз. Дисципліна спрямована на набуття 
здатності обґрунтовувати та розробляти 
маркетингові рішення, що інтегрують принципи 
сталого розвитку, управління ризиками та 
антикризові підходи з урахуванням інтересів 
стейкхолдерів і Цілей сталого розвитку. 

Чому можна навчитися 
(результати навчання) 

 розуміти концептуальні засади сталого розвитку, 
стійкості та відповідального міжнародного 
маркетингу, їх еволюцію й роль у формуванні 
маркетингових стратегій компаній на глобальних 
ринках в умовах зростання невизначеності та 
гібридних загроз; 
 використовувати кількісні та якісні методи 
маркетингового, стратегічного й ризик-аналізу для 
оцінювання впливу економічних, соціальних, 
екологічних та інформаційних чинників на міжнародну 



маркетингову діяльність і обґрунтування сталих 
маркетингових рішень; 
 оцінювати ефективність міжнародних 
маркетингових стратегій, брендів і комунікацій з 
позицій сталого розвитку, стійкості бізнес-моделей, 
управління стейкхолдерськими відносинами та 
досягнення Цілей сталого розвитку; 
 аналізувати вплив гібридних загроз (економічних, 
інформаційних, репутаційних, соціальних) на поведінку 
споживачів, функціонування міжнародних ринків і 
трансформацію маркетингових стратегій у 
глобальному середовищі; 
 виконувати розроблення, аналітичне обґрунтування 
та презентацію проєктів і управлінських рішень у сфері 
міжнародного маркетингу, спрямованих на підвищення 
стійкості компаній, мінімізацію ризиків і забезпечення 
довгострокової конкурентоспроможності в умовах 
глобальних викликів. 

Як можна 
користуватися 
набутими знаннями і 
уміннями 
(компетентності) 

Набуті в межах дисципліни знання та уміння можуть 
застосовуватися для розроблення й реалізації 
міжнародних маркетингових стратегій, що 
інтегрують принципи сталого розвитку, стійкості 
бізнесу та управління ризиками з урахуванням впливу 
гібридних загроз і вимог глобального ринкового 
середовища. Сформовані компетентності 
забезпечують здатність приймати обґрунтовані 
управлінські рішення, здійснювати аналітичну оцінку 
маркетингових ініціатив і ефективно взаємодіяти зі 
стейкхолдерами з метою підвищення довгострокової 
конкурентоспроможності компаній на міжнародних 
ринках. 

Навчальна логістика Зміст дисципліни (перелік тем):  
Сталий розвиток і стійкість як системні категорії 
глобального економічного та маркетингового 
середовища 
Парадигма сталого міжнародного маркетингу: теорії, 
моделі, критичні підходи 
Імплементація Цілей сталого розвитку (SDGs) у 
стратегічну архітектуру міжнародного маркетингу 
Стійкість і адаптивність бізнес-моделей міжнародних 
компаній 
Гібридні загрози як чинник трансформації 
міжнародного маркетингового середовища 
Ризик-менеджмент та антикризові маркетингові 
комунікації в умовах гібридних загроз 
Стейкхолдерський підхід і корпоративна 
відповідальність у міжнародному маркетингу 



Аналітичні та проєктні кейси сталого й стійкого 
міжнародного маркетингу 
Вид занять: лекційні, практичні 
Методи навчання: під час навчальних занять, як 
практичних, так і лекційних, використовуються 
словесні методи навчання (пояснення, бесіда, дискусія, 
діалог), наочні (демонстрація, ілюстрація), практичні 
(рішення задач, ділові ігри); дослідницькі методи 
(наукові доповіді, наукові повідомлення); інноваційні 
методи (робота в малих групах, семінар-дискусія, 
мозкова атака, презентація, кейси, ситуаційні 
завдання). 
Форми навчання: денна/заочна/дистанційна 

Інформаційне 
забезпечення 
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забезпечення сталого розвитку підприємств. Науково-
виробничий журнал «Бізнес-навігатор». 2025. Вип. 3 
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конкурентоспроможності інжинірінгових послуг. 
Економічний вісник Дніпровської політехніки. 2022. № 4 
(80). С. 64-71. DOI: https://doi.org/10.33271/ebdut/80.064  
6. Полоус О.В., Гребельник О.А. Екологічна поведінка 
споживача як драйвер формування соціально 
відповідального бізнесу. Економіка та суспільство. 
2022. Вип. 46. DOI: https://doi.org/10.32782/2524-
0072/2022-46-62  
7. Командровська В.Є., Полоус О.В., Мізик В.В. Роль 
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Локація та 
матеріально-технічне 
забезпечення 

Локація: 2 корпус, аудиторії теоретичного навчання  
Обладнання: мультимедійний проектор, комп’ютери 
з доступом до Інтернету. 
Технології навчання: платформи Google Classroom, 
Google Meet. 

Семестровий 
контроль, 
екзаменаційна 
методика 

Диференційований залік, модульна контрольна робота 

Кафедра Кафедра маркетингу 

Факультет Факультет менеджменту, фінансів та маркетингу  
Викладач(і)  
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Оригінальність 
навчальної 
дисципліни 

Оригінальність навчальної дисципліни полягає в 
інтеграції концепцій сталого розвитку та стійкості 
міжнародного маркетингу з аналізом гібридних загроз, 
що формує міждисциплінарний підхід до вивчення 
сучасних маркетингових стратегій у глобальному 
середовищі. Дисципліна поєднує стратегічний, 
аналітичний і безпековий виміри міжнародного 
маркетингу, забезпечуючи підготовку майбутніх 
фахівців до прийняття обґрунтованих управлінських 
рішень в умовах кризової нестабільності, високої 
невизначеності та трансформації глобальних ринків. 

 


